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Abstract 
The policy of Thai government focuses on 

strengthening the economic cornmunity of the 
grass-roots. As a result, the extension of local 
wisdom, skill of people and ways of living are 
essential with objectives of transferring knowledge 
bases and of developing the product sustainability. 
To accomplish these, the databases of local wisdom 
and skill were then established with an analysis of 
those skill products. 

The databases of ways of living, wisdom and 
skill of people in local communities are 
established, based on the existing products in the 
communities. The data obtained from interviewing 
people who were original procedures or their 
connections. In every province of the Northeast, 5 
kinds of products were selected each of which were 
produced from 3 villages. 

The data set were then hierarchically 
categorized into 4 levels; kind of wisdom, main 
product, product group and product type. The 
databases were established and linked to 
geographic locations. Further analysis of each 
product was performed, based on local wisdom, 
skill required on production and market 
management, with a number of criteria used. The 
prospect of the products according to the criteria 
could be classified into 3 levels : high, moderate 
and low. 

The geographic distribution of the 
information obtained was digitally performed using 
GIS 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
The database establishment of the ways of 
living local wisdom and people skill was 
performed for 19 provinces in the Northeast. 
The classification of the products are accounted 
for 52.78, 45.37 and 1.85% for the applied 
wisdom, traditional wisdom and innovated 
wisdom respectively. Of the total products, 
about 33.23% is the hand weaving products. 
Moreover, in terms of the prospect of the 
product. in the Northeast there are 20.68, 70.37 
and 8.95% of the total products (314) classified 
as high, moderate and low prospects 
respectively. 
 It is reccommented that the products 
with high business prospects should be 
preserved as a local heritage. The product with 
moderate prospects should be supported with 
research and development to strengthen the 
commercial values. 
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บทคัดยอ 
 นโยบายของรัฐบาลไทยเนนการสรางความ

เขมแข็ง ทางเศรษฐกิจของชุมชนในระดับรากหญา ดังนั้น 
การสงเสริมภูมิปญญาทองถิ่น ทักษะ และวิถีชีวิตของ
ชุมชนจึงมีความจําเปน โดยมีวัตถุประสงค เพื่อถายทอด
ฐานความรูและพัฒนาผลิตภัณฑอยางยั่งยืน เพื่อใหบรรลุ
วัตถุประสงคดังกลาว ฐานขอมูลภูมิปญญาทองถิ่นและ
ทักษะของชุมชน จึงมีความจําเปนในการพัฒนา พรอมกับ
วิเคราะหความเขมแข็งของผลิตภัณฑดังกลาว การสราง
ฐานขอมูลไดอาศัยการสํารวจผลิตภัณฑท่ีปรากฏมีอยูใน
ชุมชนโดยการสัมภาษณ บุคคลากรและผูเกี่ยวของที่
ดําเนินการผลิตภัณฑดั้ ง เดิม ในทุกจังหวัด ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ไดเลือกผลิตภัณฑ 5 ชนิด ซ่ึงมีการ
ผลิตอยางนอย 3 หมูบาน  ขอมูลที่ไดรับ ไดจําแนก
ออกเปน 4 ระดับ ไดแก ชนิดของภูมิปญญา ผลิตภัณฑ
หลัก กลุมผลิตภัณฑ และชนิดของผลิตภัณฑ  

ขอมูลเหลานี้ ได เปนสรางฐานขอมูล  และ
เชื่อมโยงกับตําแหนงทางภูมิศาสตร พรอมทั้งวิเคราะห
ผลิตภัณฑแตละชนิด โดยอาศัยภูมิปญญา ทักษะความ
ชํานาญ และ การจัดการการตลาด โดยประกอบดวย
เง่ือนไขตางๆ ในแตละเรื่อง ความเขมแข็งของผลิตภัณฑ 
ตามเงื่อนไขไดจัดจําแนกออกเปน 3 ระดับ  

การกระจายทางภูมิศาสตรของขอมูลเหลานี้ได
แสดงในระบบสารสนเทศภูมิศาสตร ผลที่ไดรับไดแก
ฐานขอมูล วิถีชีวิต ภูมิปญญาทองถิ่น และทักษะของ
ชุมชนใน 19 จังหวัด ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และได
จําแนกผลิตภัณฑออกเปน 3 ประการคือ ภูมิปญญา
ประยุกต ภูมิปญญาดั้งเดิม และภูมิปญญาใหม ซ่ึงในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือมีภูมิปญญาดังกลาว 52.78, 
45.37 และ 1.85 เปอรเซ็นต ตามลําดับ 

จากผลิตภัณฑ ท้ั งหมด  ประมาณ  33 .23 
เปอรเซ็นต เปนผลิตภัณฑผาทอมือ ในแงความเขมแข็ง
ของผลิตภัณฑ พบวามีความเขมแข็ง 20.68, 70.37 และ 
8.95 เปอรเซ็นต ไดจําแนกเปนความเขมแข็งระดับสูง 
ปานกลาง และต่ํา ตามลําดับ 

ขอเสนอแนะในการวิเคราะหครั้งนี้ ผลิตภัณฑท่ี
มีความเขมแข็งสูงในเชิงธุรกิจ ควรจะเก็บสืบทอดเปน
มรดกของทองถิ่น และผลิตภัณฑท่ีมีความเขมแข็งปาน
กลางควรจะไดรับการพิจารณาวิจัย และพัฒนา เพื่อสราง
ความเขมแข็งท่ีมีคุณคาทางการคาตอไป 

 

คําสําคัญ : ผลิตภัณฑ , ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร 

 
1. หลักการและเหตุผล 

นโยบายเรงดวนของรัฐบาลที่มุงสรางความเจริญแก
ชุมชน ใหสามารถยกระดับฐานะความเปนอยูของคนใน
ชุมชนใหดีขึ้น  ไดสงเสริมการผลิตผลิตภัณฑท่ีเกิดจาก
ภูมิปญญาชาวบาน ซ่ึงรูจักกันแพรหลายในนามสินคา
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ หรือที่ เรียกกันติดปากวา 
สินคาโอทอป (OTOP: One Tambon One Product) 
โดยหนวยงานภาครัฐไดชวยเหลือในดานความรู
สมัยใหม และการบริหารจัดการเพื่อเชื่อมโยงสินคาจาก
ชุมชนสูตลาดทั้งในประเทศและตางประเทศดวยระบบ
รานคาเครือขายและอินเตอรเน็ต  เพื่อสงเสริมและ
สนับสนุนกระบวนการพัฒนาทองถิ่น สรางชุมชนให
เขมแข็งพึ่งตนเองได   ใหประชาชนมีสวนรวมในการ
สรางรายไดดวยการนําทรัพยากร ภูมิปญญาในทองถิ่น
มาพัฒนาเปนผลิตภัณฑและบริการที่มีคุณภาพ  (ไทย
ตําบลดอทคอม,  2544 และ สํานักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ , 2547) มี
จุดเดนเปนเอกลักษณของตนเองที่ สอดคลองกับ
วัฒนธรรมในแตละทองถิ่น  และมีมูลคาเพิ่ม เปนที่
ตองการของตลาด ท้ังในและตางประเทศ  

 จากนโยบายของรัฐดังกลาวทําใหเกิดผลิตภัณฑ
มากมายหลากหลายประเภท  ผลิตภัณฑดังกลาวมีท้ัง
การไดรับการสงเสริมและพัฒนาอยางตอเนื่อง ไดรับ
การสงเสริมแตไมไดรับการพัฒนา หรือไดรับการ
ส ง เสริมและพัฒนาแล วแต ไม ย่ั ง ยืน  ท้ั งนี้ เปนผล
เนื่องมาจากปญหาและขอจํากัดที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑ
ไดแก  ปจจัยดานการผลิต  การบรรจุภัณฑ  การ
สงเสริมการขาย  คุณภาพและประโยชนในการใชสอย
ของผลิตภัณฑ นอกจากนี้ยังรวมถึงคุณคาและความ
นาเชื่อถือของตัวผลิตภัณฑเอง  ดังนั้นการจัดทําแผนที่
แสดงการกระกระจายตัวของผลิตภัณฑภูมิปญญา
พื้นบานตลอดจนการวิเคราะหขอมูลเพื่อจัดระดับความ
เขมแข็งของผลิตภัณฑภูมิปญญาเชิงภูมิสารสนเทศจะ
เปนขอมูลพื้นฐานที่สําคัญตอการวางแผนงานของ
รัฐบาลในการสงเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑไดอยางมี
ประสิทธิภาพ 
 
2.  วัตถุประสงค 

2.1 เพื่อสํารวจและวิ เคราะหการกระจายของ
ผลิตภัณฑพื้นบานที่มีความสําคัญเชิงเศรษฐกิจในชุมชน
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ   
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2.2  เพื่อจัดระดับความเขมแข็งของผลิตภัณฑภูมิปญญา
ในเชิงภูมิศาสตรจากฐานขอมูลวิถีชีวิตชุมชน  ภูมิปญญา
ชาวบาน และทักษะความชํานาญของคนในชุมชน  ท่ีเปน
ประโยชนตอการวางแผนพัฒนาผลิตภัณฑและการสงเสริม
การผลิตที่ย่ังยืน 

 
3.  วรรณกรรมวิจัย 

 ภูมิปญญา  ตรงกับศัพทภาษาอังกฤษวา Wisdom 
หมายถึง ความรู ความสามารถ ทักษะ ความเชื่อ และ
ศักยภาพในการแกปญหาของมนุษยท่ีสืบทอดมาจากอดีตถึง
ปจจุบันอยางไมขาดสายและเชื่อมโยงกันทั้งระบบทุกสาขา 
(นันทสาร สีสลับ, 2543) นอกจากนี้ จารุวรรณ  ธรรมวัตร 
(2536) กลาววา ภูมิปญญาเปนแบบแผนการดําเนินชีวิตที่
มีคุณคาแสดงถึงความเฉลี่ยวฉลาดของบุคคลและสังคมซึ่งได
สั่งสมและปฏิบัติสืบตอกันมา  ภูมิปญญาจะเปนทรัพยากร
บุคคล  หรือทรัพยากรความรูก็ได  

ภูมิปญญาไทย หมายถึง ความรูความสามารถ วิธีการ
ผลงานที่คนไทยไดคนควา รวบรวม และจัดเปนความรู 
ถายทอด ปรับปรุง จากคนรุนหนึ่งมาสูคนอีกรุนหนึ่ง จนเกิด
ผลิตผลที่ดี งดงาม มีคุณคา มีประโยชน สามารถนํามา
แกปญหาและพัฒนาวิถีชีวิตได  (นันทสาร  สีสลับ, 2543) 

ภูมิปญญาชาวบาน หรือ ภูมิปญญาทองถิ่น หมายถึง  
สิ่งที่เปนองคความรูของชาวบานที่เกิดจากการสั่งสม สะสม 
สามารถคิดเอง ทําเอง เปนความรูแบบองครวม  สามารถ
ถายทอดได  มีความเชื่อมโยงบูรณาการ นําไปใชในการ
ดําเนินชีวิตไดอยางเปนสุขหรือปองกันและแกไขปญหาของ
ทองถิ่นได  (กรมพัฒนาชุมชน, 2547) นอกจากนี้  เสรี  
พงศพิศ  (2543)  กลาววา  ภูมิปญญาทองถิ่นหมายถึง   
ความรูของชาวบาน ซ่ึงไดมาจากประสบการณ และความ
เฉลียวฉลาดของชาวบาน รวมทั้งความรูท่ีสั่งสมมาแต
บรรพบุรุษ สืบทอดจากคนรุนหนึ่งไปสูคนอีกรุนหนึ่ง 
ระหวางการสืบทอดมีการปรับ ประยุกตและเปลี่ยนแปลง  
จนอาจเกิดเปนความรู ใหมตามสภาพการณทางสังคม
วัฒนธรรม และสิ่งแวดลอม 

สาขาภูมิปญญาไทย หรือภูมิปญญาชาวบาน มีการ
กําหนดไวมากมายหลากหลายซึ่งขึ้นอยูกับวัตถุประสงคและ
หลักเกณฑตางๆที่หนวยงาน องคกร และนักวิชาการนํามา
กําหนด โดยทั่วไปไดแบงภูมิปญญาไทยออกเปน 9 สาขา
ดังนี้ 1.สาขาเกษตรกรรม   2. สาขาอุตสาหกรรมและ
หัตถกรรม 3.สาขาการแพทยแผนไทย 4.สาขาการจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดลอม 5.สาขาศิลปกรรม/
ศิลปวัฒนธรรมพื้นบาน/สื่อทองถิ่น 6.สาขาภาษาและ

วรรณกรรม   7.สาขาปรัชญา ศาสนา และประเพณี 8.
สาขาพัฒนาผลิตภัณฑอาหารทองถิ่น  และ 9.สาขาการ
จัดการองคกรชุมชน ( ยุพา ทรัพยอุไรรัตน,2536 
และนันทสาร, 2543) 

การที่จะเสริมสรางความเขมแข็งของชุมชน และ
เศรษฐกิจในระดับฐานราก การที่ชุมชนจะมีเศรษฐกิจที่
ดี มีความเขมแข็ง และสามารถที่จะพึ่งพาตนเองไดอยาง
ย่ังยืนนั้น  จําเปนที่จะตองอาศัยการจัดการระบบ
ฐานขอมูลที่เกี่ยวกับทรัพยากรธรรมชาติและโครงสราง
พื้นฐาน (Resource Mapping) อยางเปนระบบ ซ่ึงการ
พัฒนาประเทศเทาที่ผานมายังขาดขอมูลสารสนเทศ
ภูมิศาสตรเชิงพื้นที่ท่ีสามารถนํามาใชในการจัดการดาน
ตาง ๆ รวมทั้งการบริหาทรัพยากรธรรมชาติ เศรษฐกิจ
และสังคมไดอยางเพียงพอและถูกตองตรงกับสภาพ
ความเปนจริงท่ีสามารถนํามาประยุกตใชงานในดานตาง 
ๆ ไดอยางทันทวงที  โดยการนําสารสนเทศที่เหมาะสม
มาจัดการกับขอมูลภูมิปญญาอยางเปนระบบจะชวยให
งายตอการจัดการในดานของการจัดเก็บ  การเขาถึง
ขอมูล  รวมทั้งการเผยแพรขอมูล  และนอกจากนี้การ
จัดทําฐานขอมูลในคอมพิวเตอรจะชวยการจัดการระบบ
สารสนเทศไดดีขึ้น  (วราภรณ  หลวงมณี,2545) 
ตัวอยางเชน ศูนยวิจัยภูมิสารสนเทศเพื่อประเทศไทย 
(2547) ทําการสุมตัวอยางผลิตภัณฑเดนแบบเจาะจง
ในพื้นที่ศึกษา 11 จังหวัดในภาคกลาง  จังหวัดละ  5  
ตัวอยาง  ทําการวิเคราะหเชิงพื้นที่ของการกระจายตัว
ของผลิตภัณฑ  และไดนําเสนอผลการศึกษาในรูปของ
แผนที่ท่ีแสดงขอมูลในเชิงปริมาณและคุณภาพของการ
จัดกลุมผลิตภัณฑ  3  ดานคือ ดานภูมิปญญา  ดาน
ทักษะและความชํานาญ  และดานการตลาด และทําการ
วิเคราะหศักยภาพระดับความเขมแข็งไว 3 ระดับโดยใช
วิธี  cluster  พิจารณาขอมูล  6  ดานกลาวคือ ดานภูมิ
ปญญา  ดานมาตรฐานผลิตภัณฑ  ดานปจจัยการผลิต  
ดานการบริหารจัดการ  ดานการจัดจําหนาย  และดาน
การโฆษณาประชาสัมพันธและการสงเสริมการตลาด 
พบวาผลิตภัณฑสวนใหญอยูในกลุมท่ีมีศักยภาพใน
ระดับเขมแข็งคิดเปนรอยละ  42.44 รองลงมาคือ กลุม
ท่ีควรไดรับการพัฒนาและสงเสริมคิดเปนรอยละ  
29.05 และกลุมที่มีระดับศักยภาพปานกลางคิดเปน
รอยละ  28.51 
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นอกจากนี้ศูนยเครือขายความรูวัฒนธรรม สถาบัน
ศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยบูรพา (2547) ไดสํารวจ
ขอมูล วิถีชีวิตชุมชน ภูมิปญญาทองถิ่น ทักษะและความ
ชํานาญการในพื้นที่ภาคตะวันออกซึ่งประกอบไปดวยจังหวัด
จันทบุรี  ฉะเชิงเทรา  ชลบุรี  ตราด  ปราจีณบุรี  ระยอง  
และสระแกว  แลวจดเก็บเปนระบบฐานขอมูลที่มีการแบง
ประเภทตามกลุมผลิตภัณฑหลักของชุมชนนอกจากนี้ยังมี
การวิเคราะหความเขมแข็ง ทางดานภูมิปญญา วัตถุดิบ  และ
การตลาดของผลิตภัณฑ  พบวาสวนใหญอยูในระดับปาน
กลาง 
                                                                                                  

4.  พื้นที่และขอบเขตการศึกษา 
 4.1  พื้นที่ศึกษา 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ หรือ "ภาคอีสาน"  
ตั้งอยูระหวาง  ละติจูด 14 ° 14 ′  - 18° 27 ′ เหนือ  
และ  ลองจิจูด 101 ° 15 ′ - 105° 35′ ตะวันออก มีเนื้อ
ท่ีประมาณ 170,326 ตารางกิโลเมตร โดยมีอาณาเขต
ติดตอดังนี้ (ภาพที่  1) 

ทิศ เหนื อและทิ ศตะวั นออกจดประ เทศ
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยมีแมน้ําโขงเปน
พรมแดนระหวางประเทศ 

ทิศตะวันตกจดเทือกเขาเพชรบูรณทางตอน
เหนือและจรดเทือกเขาดงพญาเย็นทางตอนลาง 

ทิศตะวันตกเฉียงใตจดเทือกเขาสันกําแพง 
ทิศใตจดเทือกเขาพนมดงรักซ่ึงเปนพรหมแดนระหวาง
ประเทศไทย และประเทศกัมพูชาประชาธิปไตย 
แบงเขตการปกครองออกเปน 19 จังหวัด ไดแก กาฬสินธุ 
ขอนแกน นครพนม  นครราชสีมา หนองคาย บุรีรัมย 
มหาสารคาม ยโสธร รอยเอ็ด เลย ศรีสะเกษ สกลนคร 
สุ ริ นทร  อุดรธานี  อุบลราชธานี  ชั ยภูมิ  มุ กดาหาร 
หนองบัวลําภู และอํานาจเจริญ 
 4.2 ขอบเขตการศึกษา 
การศึกษาผลิตภัณฑ ท้ังหมด 324  ผลิตภัณฑตัวอยาง  
ครอบคลุมพื้นที่  317  หมูบาน  270  ตําบล  143  อําเภอ    
19  จังหวัดภาคอีสาน 

 

พ้ืนที่ศึกษา 

 
ภาพที่ 1 แสดงพื้นที่ศึกษา 

 
 
5. วิธีการศึกษา 

วิธีการศึกษามีขั้นตอนดังแสดงในภาพที่  2  และ
มีรายละเอียดดังตอไปนี้ 

5.1 คัดเลือกผลิตภัณฑ 
ขอมูลผลิตภัณฑไดมาจากการเก็บรวมรวม

ขอมูลทุติยภูมิเกี่ยวกับผลิตภัณฑภูมิปญญาทองถิ่นของ
แตละจั งหวัดจากหนวยงานที่ เกี่ ยวของเพื่อนํามา
จัดลําดับและคัดเลือกผลิตภัณฑเดน  จังหวัดละ  5  
ผลิตภัณฑ ซ่ึงใชเกณฑเกี่ยวกับ  เทคโนโลยีในการผลิต  
การจัดลําดับของสํานักงานพัฒนาชุมชน  รายไดจาก
ผลิตภัณฑ  วัตถุดิบที่ใชในการผลิต  รวมทั้งรูปแบบการ
รวมกลุมของผูผลิต 

ขอมูลซ่ึงเปนรายละเอียดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ
ไดมาจากการออกสํารวจขอมูลภาคสนาม  เนนการ
สัมภาษณเปนหลัก 

5.2 ออกแบบแบบสัมภาษณ 
ระดมความคิดเพื่อการออกแบบสัมภาษณ

สําหรับสํารวจขอมูล  ครอบคลุมเนื้อหา  3  ดานหลัก
คือ  ภูมิปญญาชาวบาน  ทักษะและความชํานาญในการ
ผลิตผลิตภัณฑหลักของชุมชน  และการตลาดหลักของ
ผลิตภัณฑชุมชน  และทําการทดสอบความสมบูรณของ
แบบสัมภาษณโดยการออกสํารวจขอมูลตัวอยาง  และ
ทําการปรับปรุงแกไข 

5.3 ออกสํารวจเพื่อเก็บรวบรวมขอมูล 
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การออกสํารวจขอมูลภาคสนามเนนการสัมภาษณและ
สอบถามเปนหลัก  โดยทําการสํารวจขอมูลในหมูบาน/
ชุมชนที่ผลิต 5 ผลิตภัณฑเดน จํานวน3 หมูบานตอ 1 
ผลิตภัณฑ ซ่ึงคัดเลือกหมูบานโดยใชหลักเกณฑเดียวกับการ
คัดเลือกผลิตภัณฑ โดยเนนถึงความเขมแข็งของชุมชน 
คุณภาพผลิตภัณฑ รูปแบบการบรรจุภัณฑ และความยั่งยืน
ของตลาด   และไดเก็บขอมูลพิกัดตําแหนงหมูบานโดยใช
ระบบหาพิกัดตําแหนงบนพื้นโลก (GPS: Global 
Positioning System) การออกสํารวจขอมูลภาคสนาม เริ่ม
ดําเนินงานตั้งแตเดือนธันวาคม 2545 ถึงเดือนตุลาคม 
2546 การสํารวจขอมูลสวนใหญจะดําเนินงานในชวงเดือน
กุมภาพันธถึงเดือนสิงหาคม 2546 และทําการเก็บขอมูล
เพิ่มเติมจนถึงเดือนตุลาคม 2546 

5.4 ออกแบบโครงสรางขอมูล 
การกําหนดมาตรฐานกลางของฐานขอมูลซ่ึง

ประกอบดวยโครงสรางฐานขอมูล (database structure)
และขอมูลอธิบายขอมูลเชิงพื้นที่ (metadata) 

5.5 นําเขาและจัดเก็บขอมูล 
- นําเขาและจัดเก็บขอมูลจากการสํารวจดวย

โปรแกรมประยุกตโดยใชระบบจัดการฐานขอมูล  Microsoft 
Access   

- สรางฐานขอมูลตําแหนงหมูบานผลิตภัณฑจาก
ขอมูลพิกัดตําแหนงหมูบานจากการสํารวจขอมูลภาคสนาม   

5.6 จัดจําแนกผลิตภัณฑ 
ไดทําการจัดระดับขอมูล เปน 4 ระดับ   

- ระดับ 1  ประเภทภูมิปญญา  ไดจัดจําแนก
ผลิตภัณฑตามสาขาภูมิปญญาชาวบาน ซ่ึงจําแนกออกเปน 9 
สาขา คือ  เกษตรกรรม  อุตสาหกรรมและหัตถกรรม  
การแพทยแผนไทย  การจัดการทรัพยากรธรรมและ
สิ่งแวดลอม  ศิลปกรรม/ศิลปวัฒนธรรมพื้นบาน/สื่อทองถิ่น  
ภาษาและวรรณกรรม  ปรัชญา ศาสนา และประเพณี พัฒนา
ผลิตภัณฑอาหารทองถิ่น และการจัดการองคกรชุมชน 

- ระดับ 2  ผลิตภัณฑหลัก 
- ระดับ 3  กลุมผลิตภัณฑ 
- ระดับ 4   ประเภทผลิตภัณฑ 

5.7 จัดระดับศักยภาพของผลิตภัณฑ 
การวิเคราะหศักยภาพของผลิตภัณฑเดน ไดใชปจจัยหลักทั้ง 
3 ดานคือ ภูมิปญญาชาวบาน ทักษะและความชํานาญใน
การผลิตผลิตภัณฑหลักของชุมชน  และการตลาดของ
ผลิตภัณฑหลักของชุมชน โดยมีเกณฑและดัชนีบงชี้ดังตาราง
ท่ี 1 แลวทําการพิจารณาคาพิสัยเพื่อจัดระดับระดับศักยภาพ
ผลิตภัณฑเปน 3 ระดับ ไดแก  ระดับศักยภาพเทากับ 1 

หมายถึงผลิตภัณฑท่ีควรไดรับการพัฒนาและสงเสริม 
ระดับศักยภาพเทากับ2  หมายถึงศักยภาพปานกลาง  
และระดับศักยภาพเทากับ  3  หมายถึงศักยภาพ
เขมแข็ง 
 5.8  ทําแผนที่ผลิตภัณฑ 
       จัดทําแผนที่แสดงการกระจายของผลิตภัณฑแยก
ตามประเภทที่ จัดไว  และแสดงระดับศักยภาพของ
ผลิตภัณฑในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 
 

6. ผลการศึกษาและการอภิปราย 
6.1   ฐานขอมูลวิถีชี วิตชุมชน  ภูมิปญญา

ชาวบาน และทักษะความชํานาญของคนในชุมชน 
ฐานข อมู ลวิ ถี ชี วิ ตชุ มชน  ภูมิ ปญญา

ชาวบาน และทักษะความชํานาญของคนในชุมชน เก็บ
รวบรวมจากการสัมภาษณและสอบถามจากตนภูมิ
ปญญาและจากชุมชนในหมูบาน  โดยไดทําการสํารวจ
ขอมูลทั้งหมด จํานวน 317   หมูบาน 324 ผลิตภัณฑ  

ระดับที่ 1 จําแนกตามประเภทภูมิปญญา
ได  7  สาข า ได แ ก   สาข า เ กษตรกร รม ,  สาข า
อุตสาหกรรมและหัตถกรรม, สาขาการแพทยแผนไทย, 
สาขาการจัดการทรัพยากรธรรม และสิ่งแวดลอม, สาขา
ศิลปกรรม/ศิลปวัฒนธรรมพื้นบาน/สื่อทองถิ่น, สาขา
ผลิตภัณฑอาหารทองถิ่น และจัดการองคกรชุมชน มี
รายละเอียดดังตารางที่  2  ภาพที่ 3  และภาพที่ 4 (ไม
พบว ามี ผ ลิตภัณฑ ภูมิ ปญญาในสาขาภาษาและ
วรรณกรรม และสาขาปรัชญา ศาสนา และประเพณี ) 

ระดับที่ 2  จําแนกตามผลิตภัณฑหลัก ได  
28  หมวด ผลิตภัณฑหลักสวนใหญคือ งานผาทอ-มือ 
ซ่ึงมีจํานวน 102 ผลิตภัณฑ รองลงมาคืองานจักรสาน
ซ่ึงมีจํานวน 72 ผลิตภัณฑ  มีรายละเอียดดังภาพที่ 5   

ระดับที่ 3 จําแนกตามกลุมผลิตภัณฑได 
74 กลุม ซ่ึงกลุมผลิตภัณฑสวนใหญคือ งานผาทอ-ฝาย 
มีจํานวน 44 ผลิตภัณฑ   

ระดับที่ 4 จําแนกตามประเภทผลิตภัณฑ
ได 146 ประเภท ซ่ึงประเภทผลิตภัณฑสวนใหญคือ 
งานผาทอ-ไหม มีจํานวน  23 ผลิตภัณฑ    

6.2   การวิเคราะหศักยภาพของผลิตภัณฑเดน 
จากการวิเคราะหศักยภาพของผลิตภัณฑ

เดน โดยใชปจจัยหลักทั้ง 3 ดานคือ ภูมิปญญาชาวบาน 
ทักษะและความชํานาญในการผลิตผลิตภัณฑหลักของ
ชุมชน และการตลาดของผลิตภัณฑหลักของชุมชน โดย
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มีเกณฑและดัชนีบงชี้ดังตารางที่  และจัดระดับศักยภาพ
ผลิตภัณฑออกเปน  3 ระดับ พบวาผลิตภัณฑในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 324ตัวอยาง (มีรายละเอียดดังตาราง
ท่ี  3  ภาพที่  6  และภาพที่ 7 )  

1). ผ ลิตภัณฑ มี ศั ก ยภาพ เ ข มแข็ ง   67  
ผลิตภัณฑ  คิดเปนรอยละ  20.68   พบวามีภูมิปญญาสาขา
อุตสาหกรรมและหัตถกรรมที่มีศักยภาพเขมเข็งมากที่สุด
จํานวน  32  ผลิตภัณฑ รองลงมาคือสาขา ผลิตภัณฑอาหาร
ทองถิ่นจํานวน  9  ผลิตภัณฑ 
จังหวัดที่ผลิตภัณฑมีศักยภาพเขมแข็งมากที่สุด มีจํานวน 9 
ผลิตภัณฑ คือ จังหวัดมุกดาหาร และจังหวัดอํานาจเจริญ 
สวนใหญอยูในสาขาภูมิปญญา  อุตสาหกรรมและหัตถกรรม 
เชน  ผลิตภัณฑผ าฝ ายมัดหมี่  ผลิตภัณฑ เสื้ อ เย็บมื อ 
ผลิตภัณฑตระกราหวาย ผลิตภัณฑเสื่อกกลายขิด รองลงมา
คือจังหวัดศรีสะเกษ จังหวัดนครพนมจังหวัดอุบลราชธานี 
และจังหวัดกาฬสินธุตามลําดับ ผลิตภัณฑสวนใหญอยูสาขา
อุตสาหกรรมและหัตถกรรม เชน ผลิตภัณฑจักสานครุนอย
ในจังหวัดศรีสะเกษผลิตภัณฑเหลาอุในจังหวัดนครพนม 
ผลิตภัณฑจักสานกกและผือจังหวัดอุบลราชธานี ผลิตภัณฑ
ผาไหมแพรวาในจังหวัดกาฬสินธุ 

2). ผลิตภัณฑ มีศักยภาพปานกลางจํานวน 
228 ผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 70.37  พบวามีภูมิปญญา
สาขาอุตสาหกรรมและหัตถกรรมที่มีศักยภาพปานกลาง
จํานวน  179  ผลิตภัณฑ  รองลงมาคือสาขา ผลิตภัณฑ
อาหารทองถิ่นจํานวน 55  ผลิตภัณฑ 

พบวาผลิตภัณฑหลัก - หัตถกรรม พบ
กระจายทั่วไปในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จังหวัดที่มี
ผลิตภัณฑมากกวา 10 ผลิตภัณฑ ไดแก จังหวัดมหาสารคาม 
ขอนแกน สกลนคร รอยเอ็ด  นครพนม ชัยภูมิ กาฬสินธุ 
อุดรธานี หนองคาย บุรีรัมย และสุรินทร รองลงมา เปน
ผลิตภัณฑในสาขาพัฒนาผลิตภัณฑอาหารทองถิ่น ซ่ึงพบมาก
ในจังหวัดขอนแกนและเลย  

3). ผลิตภัณฑ ท่ีควรไดรับการพัฒนาและ
สงเสริมจํานวน 29 ผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 8.95   
ผลิตภัณฑท่ีควรไดรับการพัฒนาและสงเสริมพบมากที่สุดใน
ภูมิปญญาสาขาอุตสาหกรรมและหัตถกรรมจํานวน 23 
ผลิตภัณฑ  รองลงมาคือสาขาการแพทยแผนไทย ,สาขา การ
จัดการทรัพยากรธรรม ,และสิ่งแวดลอม  ,สาขาศิลปกรรม/
ศิลปวัฒนธรรมพื้นบาน/สื่อทองถิ่น ,และสาขา ผลิตภัณฑ
อาหารทองถิ่น  สาขาละ  2  ผลิตภัณฑ 

 จังหวัดที่มีผลิตภัณฑในกลุมที่ควรจะไดรับการ
พัฒนาและสงเสริม คือ จังหวัดนครราชสีมา สกลนคร 
บุรีรัมย ยโสธรและจังหวัดหนองบัวลําภ ู
 
7.  สรุปผลการศึกษา 
       ฐานขอมูลวิถีชีวิตชุมชน ภูมิปญญาชาวบาน และ
ทักษะความชํานาญของคนในชุมชน ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือประกอบดวย  ฐานขอมูลวิถีชีวิต
ชุมชน ภูมิปญญาชาวบาน และทักษะความชํานาญของ
คนในชุมชนผลิตภัณฑตัวอยาง   ขอมูลสวนใหญอยูใน
ภูมิปญญาประเภทที่  2 กลุมผลิตภัณฑหลักที่พบมาก
ท่ีสุดคือ กลุมผาทอมือ คิดเปนรอยละ  33.23  ของ
ผลิตภัณฑ และเมื่อแบงผลิตภัณฑตามระดับภูมิปญญา 
พบวาผลิตภัณฑสวนใหญเกิดจากการใชภูมิปญญา 
ประยุกต  รอยละ 52.78  ใชภูมิปญญาคิดคนใหม รอย
ละ 1.85 และใชภูมิปญญาดั้งเดิม รอยละ 45.37 
 จากการวิเคราะหศักยภาพผลิตภัณฑเดน โดย
เกณฑและดัชนีบงชี้ท่ีกําหนดศักยภาพ พิจารณาจาก
ขอมูล 6 ดาน คือ ดานภูมิปญญา  ดานมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ  ดานปจจัยการผลิต ดานการบริหารจัดการ  
ดานการจัดจําหนาย ดานการโฆษณาประชาสัมพันธ 
และการสงเสริมการตลาด โดยการจัดกลุมศักยภาพของ
ผลิตภัณฑออกเปน 3 กลุม  คือ กลุมที่มีศักยภาพ
เขมแข็ง  กลุมที่มีศักยภาพปานกลาง  และกลุมท่ีควร
ไ ด รั บ ก า รพั ฒน า แ ล ะ ส ง เ ส ริ ม   พบ ว า ใ นภ าค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีผลิตภัณฑท่ีมีศักยภาพเขมแข็ง 
67 ผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 20.68 ซ่ึงสมควรจะไดรับ
การพัฒนาใหมีศักยภาพเพิ่มมากขึ้น ผลิตภัณฑท่ีมี
ศักยภาพปานกลาง มี 228 ผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 
70.37 และผลิตภัณฑ ท่ีควรไดรับการพัฒนาและ
สงเสริมมี 29 ผลิตภัณฑ รอยละ 8.95 จังหวัดที่กลุม
ผลิตภัณฑมีศักยภาพปานกลางมากกวา 10 ผลิตภัณฑ 
คือจังหวัดมหาสารคาม ขอนแกน สกลนคร รอยเอ็ด 
นครพนม ชัยภูมิ กาฬสินธุ อุดรธานี หนองคาย บุรีรัมย 
และสุรินทร ผลิตภัณฑสวนใหญจัดอยูในกลุมผลิตภัณฑ
ท่ีมีความเขมแข็ งปานกลาง  คือ  หัตถกรรม  และ
ผลิตภัณฑอาหารทองถิ่น 
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ภาพที่  2  แสดงขั้นตอนการดําเนินงาน 
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ตารางท่ี 1 เกณฑและดัชนีบงชี้ในการวิเคราะหศักยภาพ
ผลิตภัณฑเดน 
 

เกณฑวินิจฉัย ดัชนีบงชี้ ระดับ
คะแนน หมายเหตุ 

ปจจัยหลักท่ี  1.ภูมิปญญาชาวบาน 
ดานภูมิปญญา 
- ระดับภูมิ

ปญญา 

1.  ดั้งเดิม 
2.  ประยุกต 
3.  คิดคนใหม 

3 
2 
1 

เพื่อจัดระดับกลุม
ท่ีมีภูมิปญญา
ดั้งเดิมท่ีควร
อนุรักษ 

ปจจัยหลักท่ี  2.ทักษะและความชํานาญในการผลิตผลิตภัณฑหลักของ
ชุมชน 

ดานมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ 

-  การข้ึนทะเบียน
หรือไดรับการ
รับรอง 

1. ข้ึนทะเบียนหรือ
รับรอง 
2. กําลังดําเนินการ 
3. ไมไดข้ึนทะเบียน
หรือรับรอง 

3 
2 
1 

เพื่อจัดระดับกลุม
ท่ีมีผลิตภัณฑ
คุณภาพสูงท่ีควร
จะสงเสริม 

ดานมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ 
- ไดรับรางวัล 

    1. ไดรับรางวัลระดับ
นานาชาติ 

     2.ไดรับรางวัลระดับ 
ประเทศ / ทองถ่ิน 
  3. ยังไมเคยไดรางวัล 

3 
 
2 
 
1 

  

ดานปจจัยการ
ผลิต 
- รูปแบบการ
ประกอบการ 

1. SME 
2. กลุมชาวบาน 
3. ผูประกอบการอิสระ 

3 
2 
1 

เพื่อจัดระดับกลุมท่ี
มีความพรอมของ
ปจจัยการผลิตท่ี
ย่ังยืน สามารถ
ตอบสนองความ
ตองการของตลาด
ได 

ปริมาณการผลิต
ใน 1 ปท่ีผานมา 

1. สม่ําเสมอ/ตอเนื่อง
ตลอดป 
2. ไมตอเนื่อง (ผลิต
ตามคําส่ังซื้อหรือผลิต
ตามฤดูกาล/ 
งานเทศกาล) 
3. ไมตอเนื่อง (ไมมี
ทุนหรือไมมีตลาด) 

3 
 

2 
 
 

1 

 

ท่ีมาของวัตถุดิบ
หลัก 

1.  วัตถุดบิหลักหาได
จากในจังหวัด  
2.  วัตถุดบิหลักหาได
จากนอกจังหวัด  
3. วัตถุดิบหลักตองนํา 
เขาจากตางประเทศ 
 

3 
 
2 
 
1 

  

 
 
 
 
 

 
เกณฑวินิจฉัย ดัชนีบงชี้ ระดับ

คะแนน หมายเหตุ 

ดานการบริหาร
จัดการ 
- แหลงเงินทุน 

1. พึ่งตนเองได
ทางดานการเงิน  
2. ไดรับการสงเสริม
สนับสนุนจากภาครัฐ 
3. มีปญหาดานเงินทุน 
/ ยังไมไดรับการ
สนับสนุนจากภาครัฐ 

3 
 
2 
 
1 

เพื่อจัดระดับกลุม
ท่ีมีความเขมแข็ง
ในการบริหาร
จัดการและ
สามารถ
พึ่งตนเองได 
 

- ปญหาการขาด 
เงินสดหมุนเวียน 

1. ไมมีปญหา 
2. มีปญหา 

3 
1 

  

- ปญหาของการ
ผลิตในเรื่องทุน 

1. ไมมีปญหาในเรื่อง
ทุน 
2. มีปญหาในเรื่องทุน 

3 
 

1 

  

ปจจัยหลักท่ี  3.การตลาดของผลิตภัณฑ 
ดานการจัด
จําหนาย 
 

1. มีการสงออกไป
ตางประเทศดวย 
2. ขายเฉพาะภายใน 
ประเทศเทานั้น (มีการ
สงขายภายในจังหวัด
และเมืองใหญ/กทม. ) 
3. ขายเฉพาะภายใน
ชุมชนทองถ่ิน 

3 
 
2 
 
 
 
1 

เพื่อจัดระดับกลุม
ท่ีมีเขมแข็งใน
การขยายตลาด 
มีศักยภาพใน
การสงออก 
 

 ขายดีเพราะ 
1. คุณภาพ/รูปแบบ/
รสชาติดี 
2. เทคนิคการขาย/
การตลาดดี 
3. ราคาถูก,วัตถุดิบดี
,ชวงเทศกาล/ฤดูกาล
,อ่ืนๆ 

 
3 
 

2 
 
 

1 

 

ดานการโฆษณา
ประชาสัมพันธ
และการสงเสริม
การตลาด 

1. มีการโฆษณา
ประชาสัมพันธผานสื่อ 
 2. ใชการออกราน
จําหนายของหนวยงาน
ราชการ 
3. ใชการโฆษณาปากตอ
ปาก 

3 
 
2 
 
 
1 

 เพื่อจัดระดับ
กลุมท่ีมี
ความสามารถใน
การโฆษณา
ประชาสัมพันธ 
 

  1. ไมมีการปรับเปลี่ยน 
เพราะรูปแบบเดิมยัง
ไดรับความนิยม 
2. มีการปรับเปลี่ยน 
3. ไมมีการปรับเปลี่ยน
เพราะเหตุผลขออ่ืน ๆ 

3 
 
 

2 
1 
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ตารางที่  2 จํานวนผลิตภัณฑภูมิปญญาในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จังหวัด W1 W2 W3 W4 W5 W6 W7 W8 W9 รวม 

1. กาฬสินธุ 0 19 0 0 0 0 0 1 0 20 
2. ขอนแกน 0 6 0 0 0 0 0 13 0 19 
3. ชัยภูมิ 3 12 0 0 0 0 0 0 0 15 
4. นครพนม 0 15 0 0 1 0 0 5 0 21 
5. นครราชสีมา 1 12 0 0 0 0 0 2 0 15 
6. บุรีรัมย 0 11 0 1 1 0 0 2 0 15 
7. มหาสารคาม 1 21 0 0 0 0 0 1 0 23 
8. มุกดาหาร 0 15 0 0 0 0 0 1 0 16 
9. ยโสธร 3 10 0 0 0 0 0 2 0 15 

10. รอยเอ็ด 1 16 0 0 0 0 0 2 0 19 
11. เลย 0 6 0 0 0 0 0 10 0 16 
12. ศรีษะเกษ 2 8 1 1 0 0 0 4 0 16 
13. สกลนคร 3 17 0 0 0 0 0 0 0 20 
14. สุรินทร 0 11 0 0 1 0 0 3 0 15 
15. หนองคาย 0 8 0 0 0 0 0 7 0 15 
16. หนองบัวลําภู 0 12 0 0 0 0 0 4 0 16 
17. อํานาจเจริญ 1 13 0 0 0 0 0 3 0 17 
18. อุดรธานี 0 8 2 0 0 0 0 5 0 15 
19. อุบลราชธานี 0 14 0 1 0 0 0 1 0 16 

 รวม 15 234 3 3 3 0 0 66 0 324 
หมายเหตุ  :    W1 : สาขาเกษตรกรรม    

W3 : สาขาการแพทยแผนไทย  
W5 : สาขาศิลปกรรม/ศิลปวัฒนธรรมพื้นบาน/ส่ือทองถ่ิน  
W7 : สาขาปรัชญา  ศาสนา  และประเพณี  
W9 : สาขาจัดการองคกรชุมชน 

W2 : สาขาอุตสาหกรรมและหัตถกรรม   
W4 : สาขาการจัดการทรัพยากรธรรมและสิ่งแวดลอม 
W6 : สาขาภาษาและวรรณกรรม    
W8 : สาขาผลิตภัณฑอาหารทองถ่ิน 
 

 
ภาพที่  3  แสดงแผนที่ผลิตภัณฑแบงตามประเภทภูมิปญญาภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
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ภาพที่  4  แสดงแผนที่ประเภทภูมิปญญา(สถิติ)ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

 
ภาพที่  5  แสดงแผนที่ผลิตภัณฑหลักภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 



การวิเคราะหผลิตภัณฑภูมิปญญาเพื่อการพัฒนาและการกระจายเชงิภูมิศาสตร 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

วารสารสมาคมสํารวจขอมูลระยะไกลและสารสนเทศภูมิศาสตรแหงประเทศไทย 

76

ตารางที่  3  ศักยภาพผลิตภัณฑปฐมภูมิแบงตามประเภทภูมิปญญา ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ               
 

เกษตรกรรม อุตสาหกรรม 
และหัตถกรรม การแพทยแผนไทย 

การจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดลอม 

ศิลปกรรม/
ศิลปวัฒนธรรม- 

พื้นบาน/สื่อทองถิ่น

ภาษาและ
วรรณกรรม 

ปรัชญา ศาสนา 
และประเพณี 

ผลิตภัณฑ 
อาหารทองถิ่น 

จัดการ 
องคกรชุมชน 

ผลิตภัณฑ
 
ชื่อจังหวัด P1 P2 P3 P1 P2 P3 P1 P2 P3 P1 P2 P3 P1 P2 P3 P1 P2 P3 P1 P2 P3 P1 P2 P3 P1 P2 P3 

รวม 

1. กาฬสินธุ - - - 2 13 4 - - - - - - - - - - - - - - - - 1 - - - - 20 
2. ขอนแกน - - - - 6 - - - - - - - - - - - - - - - - 1 11 1 - - - 19 
3. ชัยภูมิ - 3 - - 11 1 - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - 15 
4. นครพนม - - - - 11 4 - - - - - - - 1 - - - - - - - - 4 1 - - - 21 
5. นครราชสีมา - 1 - 5 6 1 - - - - - - - - - - - - - - - - 2 - - - - 15 
6. บุรีรัมย - - - - 10 1 - - - 1 - - 1 - - - - - - - - - 2 - - - - 15 
7. มหาสารคาม - 1 - 2 19 - - - - - - - - - - - - - - - - - 1 - - - - 23 
8. มุกดาหาร - - - 2 7 6 - - - - - - - - - - - - - - - - 1 - - - - 16 
9. ยโสธร - 2 1 2 5 3 - - - - - - - - - - - - - - - - 2 - - - - 15 
10. รอยเอ็ด - 1 - 1 14 1 - - - - - - - - - - - - - - - - 2 - - - - 19 
11. เลย - - - - 6 - - - - - - - - - - - - - - - - - 9 1 - - - 16 
12. ศรีษะเกษ - 1 1 - 7 1 - - 1 1 - - - - - - - - - - - 1 1 2 - - - 16 
13. สกลนคร - 2 1 3 14 - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - 20 
14. สุรินทร - - - 1 10 - - - - - - - 1 - - - - - - - - - 1 2 - - - 15 
15. หนองคาย - - - 1 7 - - - - - - - - - - - - - - - - - 6 1 - - - 15 
16. หนองบัวลําภู - - - 2 10 - - - - - - - - - - - - - - - - - 4 - - - - 16 
17. อํานาจเจริญ - - 1 1 5 7 - - - - - - - - - - - - - - - - 3 - - - - 17 
18. อุดรธานี - - - 1 7 - 2 - - - - - - - - - - - - - - - 5 - - - - 15 
19. อุบลราชธานี - - - - 11 3 - - - - 1 - - - - - - - - - - - - 1 - - - 16 

รวม 0 11 4 23 179 32 2 0 1 2 1 0 2 1 0 0 0 0 0 0 0 2 55 9 0 0 0 324 
 

หมายเหตุ  :     P1 = ผลิตภัณฑที่ควรไดรับการพัฒนาและสงเสริม , P2 = ผลิตภัณฑที่มีศักยภาพปานกลาง ,  P3  = ผลิตภัณฑที่มีศักยภาพเขมแข็ง  
 
 
 

ผลิตภัณฑ 



การวิเคราะหผลิตภัณฑภูมิปญญาเพื่อการพัฒนาและการกระจายเชงิภูมิศาสตร 
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ภาพที่  6  แสดงแผนที่ศักยภาพผลิตภัณฑปฐมภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

 
ภาพที่  7  แสดงแผนที่ศักยภาพผลิตภัณฑภูมิปญญา(สถิติ) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 



การวิเคราะหผลิตภัณฑภูมิปญญาเพื่อการพัฒนาและการกระจายเชงิภูมิศาสตร 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
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