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Abstract 
The policy of Thai government focuses on 

strengthening the economic cornmunity of the 
grass-roots. As a result, the extension of local 
wisdom, skill of people and ways of living are 
essential with objectives of transferring knowledge 
bases and of developing the product sustainability. 
To accomplish these, the databases of local wisdom 
and skill were then established with an analysis of 
those skill products. 

The databases of ways of living, wisdom and 
skill of people in local communities are 
established, based on the existing products in the 
communities. The data obtained from interviewing 
people who were original procedures or their 
connections. In every province of the Northeast, 5 
kinds of products were selected each of which were 
produced from 3 villages. 

The data set were then hierarchically 
categorized into 4 levels; kind of wisdom, main 
product, product group and product type. The 
databases were established and linked to 
geographic locations. Further analysis of each 
product was performed, based on local wisdom, 
skill required on production and market 
management, with a number of criteria used. The 
prospect of the products according to the criteria 
could be classified into 3 levels : high, moderate 
and low. 

The geographic distribution of the 
information obtained was digitally performed using 
GIS 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
The database establishment of the ways of 
living local wisdom and people skill was 
performed for 19 provinces in the Northeast. 
The classification of the products are accounted 
for 52.78, 45.37 and 1.85% for the applied 
wisdom, traditional wisdom and innovated 
wisdom respectively. Of the total products, 
about 33.23% is the hand weaving products. 
Moreover, in terms of the prospect of the 
product. in the Northeast there are 20.68, 70.37 
and 8.95% of the total products (314) classified 
as high, moderate and low prospects 
respectively. 
 It is reccommented that the products 
with high business prospects should be 
preserved as a local heritage. The product with 
moderate prospects should be supported with 
research and development to strengthen the 
commercial values. 
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บทคัดยอ 
 นโยบายของรัฐบาลไทยเนนการสรางความ

เขมแข็ง ทางเศรษฐกิจของชุมชนในระดับรากหญา ดังนั้น 
การสงเสริมภูมิปญญาทองถิ่น ทักษะ และวิถีชีวิตของ
ชุมชนจึงมีความจําเปน โดยมีวัตถุประสงค เพื่อถายทอด
ฐานความรูและพัฒนาผลิตภัณฑอยางยั่งยืน เพื่อใหบรรลุ
วัตถุประสงคดังกลาว ฐานขอมูลภูมิปญญาทองถิ่นและ
ทักษะของชุมชน จึงมีความจําเปนในการพัฒนา พรอมกับ
วิเคราะหความเขมแข็งของผลิตภัณฑดังกลาว การสราง
ฐานขอมูลไดอาศัยการสํารวจผลิตภัณฑท่ีปรากฏมีอยูใน
ชุมชนโดยการสัมภาษณ บุคคลากรและผูเกี่ยวของที่
ดําเนินการผลิตภัณฑดั้ ง เดิม ในทุกจังหวัด ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ไดเลือกผลิตภัณฑ 5 ชนิด ซ่ึงมีการ
ผลิตอยางนอย 3 หมูบาน  ขอมูลที่ไดรับ ไดจําแนก
ออกเปน 4 ระดับ ไดแก ชนิดของภูมิปญญา ผลิตภัณฑ
หลัก กลุมผลิตภัณฑ และชนิดของผลิตภัณฑ  

ขอมูลเหลานี้ ได เปนสรางฐานขอมูล  และ
เชื่อมโยงกับตําแหนงทางภูมิศาสตร พรอมทั้งวิเคราะห
ผลิตภัณฑแตละชนิด โดยอาศัยภูมิปญญา ทักษะความ
ชํานาญ และ การจัดการการตลาด โดยประกอบดวย
เง่ือนไขตางๆ ในแตละเรื่อง ความเขมแข็งของผลิตภัณฑ 
ตามเงื่อนไขไดจัดจําแนกออกเปน 3 ระดับ  

การกระจายทางภูมิศาสตรของขอมูลเหลานี้ได
แสดงในระบบสารสนเทศภูมิศาสตร ผลที่ไดรับไดแก
ฐานขอมูล วิถีชีวิต ภูมิปญญาทองถิ่น และทักษะของ
ชุมชนใน 19 จังหวัด ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และได
จําแนกผลิตภัณฑออกเปน 3 ประการคือ ภูมิปญญา
ประยุกต ภูมิปญญาดั้งเดิม และภูมิปญญาใหม ซ่ึงในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือมีภูมิปญญาดังกลาว 52.78, 
45.37 และ 1.85 เปอรเซ็นต ตามลําดับ 

จากผลิตภัณฑ ท้ั งหมด  ประมาณ  33 .23 
เปอรเซ็นต เปนผลิตภัณฑผาทอมือ ในแงความเขมแข็ง
ของผลิตภัณฑ พบวามีความเขมแข็ง 20.68, 70.37 และ 
8.95 เปอรเซ็นต ไดจําแนกเปนความเขมแข็งระดับสูง 
ปานกลาง และต่ํา ตามลําดับ 

ขอเสนอแนะในการวิเคราะหครั้งนี้ ผลิตภัณฑท่ี
มีความเขมแข็งสูงในเชิงธุรกิจ ควรจะเก็บสืบทอดเปน
มรดกของทองถิ่น และผลิตภัณฑท่ีมีความเขมแข็งปาน
กลางควรจะไดรับการพิจารณาวิจัย และพัฒนา เพื่อสราง
ความเขมแข็งท่ีมีคุณคาทางการคาตอไป 

 

คําสําคัญ : ผลิตภัณฑ , ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร 

 
1. หลักการและเหตุผล 

นโยบายเรงดวนของรัฐบาลที่มุงสรางความเจริญแก
ชุมชน ใหสามารถยกระดับฐานะความเปนอยูของคนใน
ชุมชนใหดีขึ้น  ไดสงเสริมการผลิตผลิตภัณฑท่ีเกิดจาก
ภูมิปญญาชาวบาน ซ่ึงรูจักกันแพรหลายในนามสินคา
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ หรือที่ เรียกกันติดปากวา 
สินคาโอทอป (OTOP: One Tambon One Product) 
โดยหนวยงานภาครัฐไดชวยเหลือในดานความรู
สมัยใหม และการบริหารจัดการเพื่อเชื่อมโยงสินคาจาก
ชุมชนสูตลาดทั้งในประเทศและตางประเทศดวยระบบ
รานคาเครือขายและอินเตอรเน็ต  เพื่อสงเสริมและ
สนับสนุนกระบวนการพัฒนาทองถิ่น สรางชุมชนให
เขมแข็งพึ่งตนเองได   ใหประชาชนมีสวนรวมในการ
สรางรายไดดวยการนําทรัพยากร ภูมิปญญาในทองถิ่น
มาพัฒนาเปนผลิตภัณฑและบริการที่มีคุณภาพ  (ไทย
ตําบลดอทคอม,  2544 และ สํานักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ , 2547) มี
จุดเดนเปนเอกลักษณของตนเองที่ สอดคลองกับ
วัฒนธรรมในแตละทองถิ่น  และมีมูลคาเพิ่ม เปนที่
ตองการของตลาด ท้ังในและตางประเทศ  

 จากนโยบายของรัฐดังกลาวทําใหเกิดผลิตภัณฑ
มากมายหลากหลายประเภท  ผลิตภัณฑดังกลาวมีท้ัง
การไดรับการสงเสริมและพัฒนาอยางตอเนื่อง ไดรับ
การสงเสริมแตไมไดรับการพัฒนา หรือไดรับการ
ส ง เสริมและพัฒนาแล วแต ไม ย่ั ง ยืน  ท้ั งนี้ เปนผล
เนื่องมาจากปญหาและขอจํากัดที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑ
ไดแก  ปจจัยดานการผลิต  การบรรจุภัณฑ  การ
สงเสริมการขาย  คุณภาพและประโยชนในการใชสอย
ของผลิตภัณฑ นอกจากนี้ยังรวมถึงคุณคาและความ
นาเชื่อถือของตัวผลิตภัณฑเอง  ดังนั้นการจัดทําแผนที่
แสดงการกระกระจายตัวของผลิตภัณฑภูมิปญญา
พื้นบานตลอดจนการวิเคราะหขอมูลเพื่อจัดระดับความ
เขมแข็งของผลิตภัณฑภูมิปญญาเชิงภูมิสารสนเทศจะ
เปนขอมูลพื้นฐานที่สําคัญตอการวางแผนงานของ
รัฐบาลในการสงเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑไดอยางมี
ประสิทธิภาพ 
 
2.  วัตถุประสงค 

2.1 เพื่อสํารวจและวิ เคราะหการกระจายของ
ผลิตภัณฑพื้นบานที่มีความสําคัญเชิงเศรษฐกิจในชุมชน
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ   
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2.2  เพื่อจัดระดับความเขมแข็งของผลิตภัณฑภูมิปญญา
ในเชิงภูมิศาสตรจากฐานขอมูลวิถีชีวิตชุมชน  ภูมิปญญา
ชาวบาน และทักษะความชํานาญของคนในชุมชน  ท่ีเปน
ประโยชนตอการวางแผนพัฒนาผลิตภัณฑและการสงเสริม
การผลิตที่ย่ังยืน 

 
3.  วรรณกรรมวิจัย 

 ภูมิปญญา  ตรงกับศัพทภาษาอังกฤษวา Wisdom 
หมายถึง ความรู ความสามารถ ทักษะ ความเชื่อ และ
ศักยภาพในการแกปญหาของมนุษยท่ีสืบทอดมาจากอดีตถึง
ปจจุบันอยางไมขาดสายและเชื่อมโยงกันทั้งระบบทุกสาขา 
(นันทสาร สีสลับ, 2543) นอกจากนี้ จารุวรรณ  ธรรมวัตร 
(2536) กลาววา ภูมิปญญาเปนแบบแผนการดําเนินชีวิตที่
มีคุณคาแสดงถึงความเฉลี่ยวฉลาดของบุคคลและสังคมซึ่งได
สั่งสมและปฏิบัติสืบตอกันมา  ภูมิปญญาจะเปนทรัพยากร
บุคคล  หรือทรัพยากรความรูก็ได  

ภูมิปญญาไทย หมายถึง ความรูความสามารถ วิธีการ
ผลงานที่คนไทยไดคนควา รวบรวม และจัดเปนความรู 
ถายทอด ปรับปรุง จากคนรุนหนึ่งมาสูคนอีกรุนหนึ่ง จนเกิด
ผลิตผลที่ดี งดงาม มีคุณคา มีประโยชน สามารถนํามา
แกปญหาและพัฒนาวิถีชีวิตได  (นันทสาร  สีสลับ, 2543) 

ภูมิปญญาชาวบาน หรือ ภูมิปญญาทองถิ่น หมายถึง  
สิ่งที่เปนองคความรูของชาวบานที่เกิดจากการสั่งสม สะสม 
สามารถคิดเอง ทําเอง เปนความรูแบบองครวม  สามารถ
ถายทอดได  มีความเชื่อมโยงบูรณาการ นําไปใชในการ
ดําเนินชีวิตไดอยางเปนสุขหรือปองกันและแกไขปญหาของ
ทองถิ่นได  (กรมพัฒนาชุมชน, 2547) นอกจากนี้  เสรี  
พงศพิศ  (2543)  กลาววา  ภูมิปญญาทองถิ่นหมายถึง   
ความรูของชาวบาน ซ่ึงไดมาจากประสบการณ และความ
เฉลียวฉลาดของชาวบาน รวมทั้งความรูท่ีสั่งสมมาแต
บรรพบุรุษ สืบทอดจากคนรุนหนึ่งไปสูคนอีกรุนหนึ่ง 
ระหวางการสืบทอดมีการปรับ ประยุกตและเปลี่ยนแปลง  
จนอาจเกิดเปนความรู ใหมตามสภาพการณทางสังคม
วัฒนธรรม และสิ่งแวดลอม 

สาขาภูมิปญญาไทย หรือภูมิปญญาชาวบาน มีการ
กําหนดไวมากมายหลากหลายซึ่งขึ้นอยูกับวัตถุประสงคและ
หลักเกณฑตางๆที่หนวยงาน องคกร และนักวิชาการนํามา
กําหนด โดยทั่วไปไดแบงภูมิปญญาไทยออกเปน 9 สาขา
ดังนี้ 1.สาขาเกษตรกรรม   2. สาขาอุตสาหกรรมและ
หัตถกรรม 3.สาขาการแพทยแผนไทย 4.สาขาการจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดลอม 5.สาขาศิลปกรรม/
ศิลปวัฒนธรรมพื้นบาน/สื่อทองถิ่น 6.สาขาภาษาและ

วรรณกรรม   7.สาขาปรัชญา ศาสนา และประเพณี 8.
สาขาพัฒนาผลิตภัณฑอาหารทองถิ่น  และ 9.สาขาการ
จัดการองคกรชุมชน ( ยุพา ทรัพยอุไรรัตน,2536 
และนันทสาร, 2543) 

การที่จะเสริมสรางความเขมแข็งของชุมชน และ
เศรษฐกิจในระดับฐานราก การที่ชุมชนจะมีเศรษฐกิจที่
ดี มีความเขมแข็ง และสามารถที่จะพึ่งพาตนเองไดอยาง
ย่ังยืนนั้น  จําเปนที่จะตองอาศัยการจัดการระบบ
ฐานขอมูลที่เกี่ยวกับทรัพยากรธรรมชาติและโครงสราง
พื้นฐาน (Resource Mapping) อยางเปนระบบ ซ่ึงการ
พัฒนาประเทศเทาที่ผานมายังขาดขอมูลสารสนเทศ
ภูมิศาสตรเชิงพื้นที่ท่ีสามารถนํามาใชในการจัดการดาน
ตาง ๆ รวมทั้งการบริหาทรัพยากรธรรมชาติ เศรษฐกิจ
และสังคมไดอยางเพียงพอและถูกตองตรงกับสภาพ
ความเปนจริงท่ีสามารถนํามาประยุกตใชงานในดานตาง 
ๆ ไดอยางทันทวงที  โดยการนําสารสนเทศที่เหมาะสม
มาจัดการกับขอมูลภูมิปญญาอยางเปนระบบจะชวยให
งายตอการจัดการในดานของการจัดเก็บ  การเขาถึง
ขอมูล  รวมทั้งการเผยแพรขอมูล  และนอกจากนี้การ
จัดทําฐานขอมูลในคอมพิวเตอรจะชวยการจัดการระบบ
สารสนเทศไดดีขึ้น  (วราภรณ  หลวงมณี,2545) 
ตัวอยางเชน ศูนยวิจัยภูมิสารสนเทศเพื่อประเทศไทย 
(2547) ทําการสุมตัวอยางผลิตภัณฑเดนแบบเจาะจง
ในพื้นที่ศึกษา 11 จังหวัดในภาคกลาง  จังหวัดละ  5  
ตัวอยาง  ทําการวิเคราะหเชิงพื้นที่ของการกระจายตัว
ของผลิตภัณฑ  และไดนําเสนอผลการศึกษาในรูปของ
แผนที่ท่ีแสดงขอมูลในเชิงปริมาณและคุณภาพของการ
จัดกลุมผลิตภัณฑ  3  ดานคือ ดานภูมิปญญา  ดาน
ทักษะและความชํานาญ  และดานการตลาด และทําการ
วิเคราะหศักยภาพระดับความเขมแข็งไว 3 ระดับโดยใช
วิธี  cluster  พิจารณาขอมูล  6  ดานกลาวคือ ดานภูมิ
ปญญา  ดานมาตรฐานผลิตภัณฑ  ดานปจจัยการผลิต  
ดานการบริหารจัดการ  ดานการจัดจําหนาย  และดาน
การโฆษณาประชาสัมพันธและการสงเสริมการตลาด 
พบวาผลิตภัณฑสวนใหญอยูในกลุมท่ีมีศักยภาพใน
ระดับเขมแข็งคิดเปนรอยละ  42.44 รองลงมาคือ กลุม
ท่ีควรไดรับการพัฒนาและสงเสริมคิดเปนรอยละ  
29.05 และกลุมที่มีระดับศักยภาพปานกลางคิดเปน
รอยละ  28.51 
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นอกจากนี้ศูนยเครือขายความรูวัฒนธรรม สถาบัน
ศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยบูรพา (2547) ไดสํารวจ
ขอมูล วิถีชีวิตชุมชน ภูมิปญญาทองถิ่น ทักษะและความ
ชํานาญการในพื้นที่ภาคตะวันออกซึ่งประกอบไปดวยจังหวัด
จันทบุรี  ฉะเชิงเทรา  ชลบุรี  ตราด  ปราจีณบุรี  ระยอง  
และสระแกว  แลวจดเก็บเปนระบบฐานขอมูลที่มีการแบง
ประเภทตามกลุมผลิตภัณฑหลักของชุมชนนอกจากนี้ยังมี
การวิเคราะหความเขมแข็ง ทางดานภูมิปญญา วัตถุดิบ  และ
การตลาดของผลิตภัณฑ  พบวาสวนใหญอยูในระดับปาน
กลาง 
                                                                                                  

4.  พื้นที่และขอบเขตการศึกษา 
 4.1  พื้นที่ศึกษา 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ หรือ "ภาคอีสาน"  
ตั้งอยูระหวาง  ละติจูด 14 ° 14 ′  - 18° 27 ′ เหนือ  
และ  ลองจิจูด 101 ° 15 ′ - 105° 35′ ตะวันออก มีเนื้อ
ท่ีประมาณ 170,326 ตารางกิโลเมตร โดยมีอาณาเขต
ติดตอดังนี้ (ภาพที่  1) 

ทิศ เหนื อและทิ ศตะวั นออกจดประ เทศ
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยมีแมน้ําโขงเปน
พรมแดนระหวางประเทศ 

ทิศตะวันตกจดเทือกเขาเพชรบูรณทางตอน
เหนือและจรดเทือกเขาดงพญาเย็นทางตอนลาง 

ทิศตะวันตกเฉียงใตจดเทือกเขาสันกําแพง 
ทิศใตจดเทือกเขาพนมดงรักซ่ึงเปนพรหมแดนระหวาง
ประเทศไทย และประเทศกัมพูชาประชาธิปไตย 
แบงเขตการปกครองออกเปน 19 จังหวัด ไดแก กาฬสินธุ 
ขอนแกน นครพนม  นครราชสีมา หนองคาย บุรีรัมย 
มหาสารคาม ยโสธร รอยเอ็ด เลย ศรีสะเกษ สกลนคร 
สุ ริ นทร  อุดรธานี  อุบลราชธานี  ชั ยภูมิ  มุ กดาหาร 
หนองบัวลําภู และอํานาจเจริญ 
 4.2 ขอบเขตการศึกษา 
การศึกษาผลิตภัณฑ ท้ังหมด 324  ผลิตภัณฑตัวอยาง  
ครอบคลุมพื้นที่  317  หมูบาน  270  ตําบล  143  อําเภอ    
19  จังหวัดภาคอีสาน 

 

พ้ืนที่ศึกษา 

 
ภาพที่ 1 แสดงพื้นที่ศึกษา 

 
 
5. วิธีการศึกษา 

วิธีการศึกษามีขั้นตอนดังแสดงในภาพที่  2  และ
มีรายละเอียดดังตอไปนี้ 

5.1 คัดเลือกผลิตภัณฑ 
ขอมูลผลิตภัณฑไดมาจากการเก็บรวมรวม

ขอมูลทุติยภูมิเกี่ยวกับผลิตภัณฑภูมิปญญาทองถิ่นของ
แตละจั งหวัดจากหนวยงานที่ เกี่ ยวของเพื่อนํามา
จัดลําดับและคัดเลือกผลิตภัณฑเดน  จังหวัดละ  5  
ผลิตภัณฑ ซ่ึงใชเกณฑเกี่ยวกับ  เทคโนโลยีในการผลิต  
การจัดลําดับของสํานักงานพัฒนาชุมชน  รายไดจาก
ผลิตภัณฑ  วัตถุดิบที่ใชในการผลิต  รวมทั้งรูปแบบการ
รวมกลุมของผูผลิต 

ขอมูลซ่ึงเปนรายละเอียดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ
ไดมาจากการออกสํารวจขอมูลภาคสนาม  เนนการ
สัมภาษณเปนหลัก 

5.2 ออกแบบแบบสัมภาษณ 
ระดมความคิดเพื่อการออกแบบสัมภาษณ

สําหรับสํารวจขอมูล  ครอบคลุมเนื้อหา  3  ดานหลัก
คือ  ภูมิปญญาชาวบาน  ทักษะและความชํานาญในการ
ผลิตผลิตภัณฑหลักของชุมชน  และการตลาดหลักของ
ผลิตภัณฑชุมชน  และทําการทดสอบความสมบูรณของ
แบบสัมภาษณโดยการออกสํารวจขอมูลตัวอยาง  และ
ทําการปรับปรุงแกไข 

5.3 ออกสํารวจเพื่อเก็บรวบรวมขอมูล 
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การออกสํารวจขอมูลภาคสนามเนนการสัมภาษณและ
สอบถามเปนหลัก  โดยทําการสํารวจขอมูลในหมูบาน/
ชุมชนที่ผลิต 5 ผลิตภัณฑเดน จํานวน3 หมูบานตอ 1 
ผลิตภัณฑ ซ่ึงคัดเลือกหมูบานโดยใชหลักเกณฑเดียวกับการ
คัดเลือกผลิตภัณฑ โดยเนนถึงความเขมแข็งของชุมชน 
คุณภาพผลิตภัณฑ รูปแบบการบรรจุภัณฑ และความยั่งยืน
ของตลาด   และไดเก็บขอมูลพิกัดตําแหนงหมูบานโดยใช
ระบบหาพิกัดตําแหนงบนพื้นโลก (GPS: Global 
Positioning System) การออกสํารวจขอมูลภาคสนาม เริ่ม
ดําเนินงานตั้งแตเดือนธันวาคม 2545 ถึงเดือนตุลาคม 
2546 การสํารวจขอมูลสวนใหญจะดําเนินงานในชวงเดือน
กุมภาพันธถึงเดือนสิงหาคม 2546 และทําการเก็บขอมูล
เพิ่มเติมจนถึงเดือนตุลาคม 2546 

5.4 ออกแบบโครงสรางขอมูล 
การกําหนดมาตรฐานกลางของฐานขอมูลซ่ึง

ประกอบดวยโครงสรางฐานขอมูล (database structure)
และขอมูลอธิบายขอมูลเชิงพื้นที่ (metadata) 

5.5 นําเขาและจัดเก็บขอมูล 
- นําเขาและจัดเก็บขอมูลจากการสํารวจดวย

โปรแกรมประยุกตโดยใชระบบจัดการฐานขอมูล  Microsoft 
Access   

- สรางฐานขอมูลตําแหนงหมูบานผลิตภัณฑจาก
ขอมูลพิกัดตําแหนงหมูบานจากการสํารวจขอมูลภาคสนาม   

5.6 จัดจําแนกผลิตภัณฑ 
ไดทําการจัดระดับขอมูล เปน 4 ระดับ   

- ระดับ 1  ประเภทภูมิปญญา  ไดจัดจําแนก
ผลิตภัณฑตามสาขาภูมิปญญาชาวบาน ซ่ึงจําแนกออกเปน 9 
สาขา คือ  เกษตรกรรม  อุตสาหกรรมและหัตถกรรม  
การแพทยแผนไทย  การจัดการทรัพยากรธรรมและ
สิ่งแวดลอม  ศิลปกรรม/ศิลปวัฒนธรรมพื้นบาน/สื่อทองถิ่น  
ภาษาและวรรณกรรม  ปรัชญา ศาสนา และประเพณี พัฒนา
ผลิตภัณฑอาหารทองถิ่น และการจัดการองคกรชุมชน 

- ระดับ 2  ผลิตภัณฑหลัก 
- ระดับ 3  กลุมผลิตภัณฑ 
- ระดับ 4   ประเภทผลิตภัณฑ 

5.7 จัดระดับศักยภาพของผลิตภัณฑ 
การวิเคราะหศักยภาพของผลิตภัณฑเดน ไดใชปจจัยหลักทั้ง 
3 ดานคือ ภูมิปญญาชาวบาน ทักษะและความชํานาญใน
การผลิตผลิตภัณฑหลักของชุมชน  และการตลาดของ
ผลิตภัณฑหลักของชุมชน โดยมีเกณฑและดัชนีบงชี้ดังตาราง
ท่ี 1 แลวทําการพิจารณาคาพิสัยเพื่อจัดระดับระดับศักยภาพ
ผลิตภัณฑเปน 3 ระดับ ไดแก  ระดับศักยภาพเทากับ 1 

หมายถึงผลิตภัณฑท่ีควรไดรับการพัฒนาและสงเสริม 
ระดับศักยภาพเทากับ2  หมายถึงศักยภาพปานกลาง  
และระดับศักยภาพเทากับ  3  หมายถึงศักยภาพ
เขมแข็ง 
 5.8  ทําแผนที่ผลิตภัณฑ 
       จัดทําแผนที่แสดงการกระจายของผลิตภัณฑแยก
ตามประเภทที่ จัดไว  และแสดงระดับศักยภาพของ
ผลิตภัณฑในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 
 

6. ผลการศึกษาและการอภิปราย 
6.1   ฐานขอมูลวิถีชี วิตชุมชน  ภูมิปญญา

ชาวบาน และทักษะความชํานาญของคนในชุมชน 
ฐานข อมู ลวิ ถี ชี วิ ตชุ มชน  ภูมิ ปญญา

ชาวบาน และทักษะความชํานาญของคนในชุมชน เก็บ
รวบรวมจากการสัมภาษณและสอบถามจากตนภูมิ
ปญญาและจากชุมชนในหมูบาน  โดยไดทําการสํารวจ
ขอมูลทั้งหมด จํานวน 317   หมูบาน 324 ผลิตภัณฑ  

ระดับที่ 1 จําแนกตามประเภทภูมิปญญา
ได  7  สาข า ได แ ก   สาข า เ กษตรกร รม ,  สาข า
อุตสาหกรรมและหัตถกรรม, สาขาการแพทยแผนไทย, 
สาขาการจัดการทรัพยากรธรรม และสิ่งแวดลอม, สาขา
ศิลปกรรม/ศิลปวัฒนธรรมพื้นบาน/สื่อทองถิ่น, สาขา
ผลิตภัณฑอาหารทองถิ่น และจัดการองคกรชุมชน มี
รายละเอียดดังตารางที่  2  ภาพที่ 3  และภาพที่ 4 (ไม
พบว ามี ผ ลิตภัณฑ ภูมิ ปญญาในสาขาภาษาและ
วรรณกรรม และสาขาปรัชญา ศาสนา และประเพณี ) 

ระดับที่ 2  จําแนกตามผลิตภัณฑหลัก ได  
28  หมวด ผลิตภัณฑหลักสวนใหญคือ งานผาทอ-มือ 
ซ่ึงมีจํานวน 102 ผลิตภัณฑ รองลงมาคืองานจักรสาน
ซ่ึงมีจํานวน 72 ผลิตภัณฑ  มีรายละเอียดดังภาพที่ 5   

ระดับที่ 3 จําแนกตามกลุมผลิตภัณฑได 
74 กลุม ซ่ึงกลุมผลิตภัณฑสวนใหญคือ งานผาทอ-ฝาย 
มีจํานวน 44 ผลิตภัณฑ   

ระดับที่ 4 จําแนกตามประเภทผลิตภัณฑ
ได 146 ประเภท ซ่ึงประเภทผลิตภัณฑสวนใหญคือ 
งานผาทอ-ไหม มีจํานวน  23 ผลิตภัณฑ    

6.2   การวิเคราะหศักยภาพของผลิตภัณฑเดน 
จากการวิเคราะหศักยภาพของผลิตภัณฑ

เดน โดยใชปจจัยหลักทั้ง 3 ดานคือ ภูมิปญญาชาวบาน 
ทักษะและความชํานาญในการผลิตผลิตภัณฑหลักของ
ชุมชน และการตลาดของผลิตภัณฑหลักของชุมชน โดย
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มีเกณฑและดัชนีบงชี้ดังตารางที่  และจัดระดับศักยภาพ
ผลิตภัณฑออกเปน  3 ระดับ พบวาผลิตภัณฑในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 324ตัวอยาง (มีรายละเอียดดังตาราง
ท่ี  3  ภาพที่  6  และภาพที่ 7 )  

1). ผ ลิตภัณฑ มี ศั ก ยภาพ เ ข มแข็ ง   67  
ผลิตภัณฑ  คิดเปนรอยละ  20.68   พบวามีภูมิปญญาสาขา
อุตสาหกรรมและหัตถกรรมที่มีศักยภาพเขมเข็งมากที่สุด
จํานวน  32  ผลิตภัณฑ รองลงมาคือสาขา ผลิตภัณฑอาหาร
ทองถิ่นจํานวน  9  ผลิตภัณฑ 
จังหวัดที่ผลิตภัณฑมีศักยภาพเขมแข็งมากที่สุด มีจํานวน 9 
ผลิตภัณฑ คือ จังหวัดมุกดาหาร และจังหวัดอํานาจเจริญ 
สวนใหญอยูในสาขาภูมิปญญา  อุตสาหกรรมและหัตถกรรม 
เชน  ผลิตภัณฑผ าฝ ายมัดหมี่  ผลิตภัณฑ เสื้ อ เย็บมื อ 
ผลิตภัณฑตระกราหวาย ผลิตภัณฑเสื่อกกลายขิด รองลงมา
คือจังหวัดศรีสะเกษ จังหวัดนครพนมจังหวัดอุบลราชธานี 
และจังหวัดกาฬสินธุตามลําดับ ผลิตภัณฑสวนใหญอยูสาขา
อุตสาหกรรมและหัตถกรรม เชน ผลิตภัณฑจักสานครุนอย
ในจังหวัดศรีสะเกษผลิตภัณฑเหลาอุในจังหวัดนครพนม 
ผลิตภัณฑจักสานกกและผือจังหวัดอุบลราชธานี ผลิตภัณฑ
ผาไหมแพรวาในจังหวัดกาฬสินธุ 

2). ผลิตภัณฑ มีศักยภาพปานกลางจํานวน 
228 ผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 70.37  พบวามีภูมิปญญา
สาขาอุตสาหกรรมและหัตถกรรมที่มีศักยภาพปานกลาง
จํานวน  179  ผลิตภัณฑ  รองลงมาคือสาขา ผลิตภัณฑ
อาหารทองถิ่นจํานวน 55  ผลิตภัณฑ 

พบวาผลิตภัณฑหลัก - หัตถกรรม พบ
กระจายทั่วไปในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จังหวัดที่มี
ผลิตภัณฑมากกวา 10 ผลิตภัณฑ ไดแก จังหวัดมหาสารคาม 
ขอนแกน สกลนคร รอยเอ็ด  นครพนม ชัยภูมิ กาฬสินธุ 
อุดรธานี หนองคาย บุรีรัมย และสุรินทร รองลงมา เปน
ผลิตภัณฑในสาขาพัฒนาผลิตภัณฑอาหารทองถิ่น ซ่ึงพบมาก
ในจังหวัดขอนแกนและเลย  

3). ผลิตภัณฑ ท่ีควรไดรับการพัฒนาและ
สงเสริมจํานวน 29 ผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 8.95   
ผลิตภัณฑท่ีควรไดรับการพัฒนาและสงเสริมพบมากที่สุดใน
ภูมิปญญาสาขาอุตสาหกรรมและหัตถกรรมจํานวน 23 
ผลิตภัณฑ  รองลงมาคือสาขาการแพทยแผนไทย ,สาขา การ
จัดการทรัพยากรธรรม ,และสิ่งแวดลอม  ,สาขาศิลปกรรม/
ศิลปวัฒนธรรมพื้นบาน/สื่อทองถิ่น ,และสาขา ผลิตภัณฑ
อาหารทองถิ่น  สาขาละ  2  ผลิตภัณฑ 

 จังหวัดที่มีผลิตภัณฑในกลุมที่ควรจะไดรับการ
พัฒนาและสงเสริม คือ จังหวัดนครราชสีมา สกลนคร 
บุรีรัมย ยโสธรและจังหวัดหนองบัวลําภ ู
 
7.  สรุปผลการศึกษา 
       ฐานขอมูลวิถีชีวิตชุมชน ภูมิปญญาชาวบาน และ
ทักษะความชํานาญของคนในชุมชน ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือประกอบดวย  ฐานขอมูลวิถีชีวิต
ชุมชน ภูมิปญญาชาวบาน และทักษะความชํานาญของ
คนในชุมชนผลิตภัณฑตัวอยาง   ขอมูลสวนใหญอยูใน
ภูมิปญญาประเภทที่  2 กลุมผลิตภัณฑหลักที่พบมาก
ท่ีสุดคือ กลุมผาทอมือ คิดเปนรอยละ  33.23  ของ
ผลิตภัณฑ และเมื่อแบงผลิตภัณฑตามระดับภูมิปญญา 
พบวาผลิตภัณฑสวนใหญเกิดจากการใชภูมิปญญา 
ประยุกต  รอยละ 52.78  ใชภูมิปญญาคิดคนใหม รอย
ละ 1.85 และใชภูมิปญญาดั้งเดิม รอยละ 45.37 
 จากการวิเคราะหศักยภาพผลิตภัณฑเดน โดย
เกณฑและดัชนีบงชี้ท่ีกําหนดศักยภาพ พิจารณาจาก
ขอมูล 6 ดาน คือ ดานภูมิปญญา  ดานมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ  ดานปจจัยการผลิต ดานการบริหารจัดการ  
ดานการจัดจําหนาย ดานการโฆษณาประชาสัมพันธ 
และการสงเสริมการตลาด โดยการจัดกลุมศักยภาพของ
ผลิตภัณฑออกเปน 3 กลุม  คือ กลุมที่มีศักยภาพ
เขมแข็ง  กลุมที่มีศักยภาพปานกลาง  และกลุมท่ีควร
ไ ด รั บ ก า รพั ฒน า แ ล ะ ส ง เ ส ริ ม   พบ ว า ใ นภ าค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีผลิตภัณฑท่ีมีศักยภาพเขมแข็ง 
67 ผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 20.68 ซ่ึงสมควรจะไดรับ
การพัฒนาใหมีศักยภาพเพิ่มมากขึ้น ผลิตภัณฑท่ีมี
ศักยภาพปานกลาง มี 228 ผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 
70.37 และผลิตภัณฑ ท่ีควรไดรับการพัฒนาและ
สงเสริมมี 29 ผลิตภัณฑ รอยละ 8.95 จังหวัดที่กลุม
ผลิตภัณฑมีศักยภาพปานกลางมากกวา 10 ผลิตภัณฑ 
คือจังหวัดมหาสารคาม ขอนแกน สกลนคร รอยเอ็ด 
นครพนม ชัยภูมิ กาฬสินธุ อุดรธานี หนองคาย บุรีรัมย 
และสุรินทร ผลิตภัณฑสวนใหญจัดอยูในกลุมผลิตภัณฑ
ท่ีมีความเขมแข็ งปานกลาง  คือ  หัตถกรรม  และ
ผลิตภัณฑอาหารทองถิ่น 
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ภาพที่  2  แสดงขั้นตอนการดําเนินงาน 
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ตารางท่ี 1 เกณฑและดัชนีบงชี้ในการวิเคราะหศักยภาพ
ผลิตภัณฑเดน 
 

เกณฑวินิจฉัย ดัชนีบงชี้ ระดับ
คะแนน หมายเหตุ 

ปจจัยหลักท่ี  1.ภูมิปญญาชาวบาน 
ดานภูมิปญญา 
- ระดับภูมิ

ปญญา 

1.  ดั้งเดิม 
2.  ประยุกต 
3.  คิดคนใหม 

3 
2 
1 

เพื่อจัดระดับกลุม
ท่ีมีภูมิปญญา
ดั้งเดิมท่ีควร
อนุรักษ 

ปจจัยหลักท่ี  2.ทักษะและความชํานาญในการผลิตผลิตภัณฑหลักของ
ชุมชน 

ดานมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ 

-  การข้ึนทะเบียน
หรือไดรับการ
รับรอง 

1. ข้ึนทะเบียนหรือ
รับรอง 
2. กําลังดําเนินการ 
3. ไมไดข้ึนทะเบียน
หรือรับรอง 

3 
2 
1 

เพื่อจัดระดับกลุม
ท่ีมีผลิตภัณฑ
คุณภาพสูงท่ีควร
จะสงเสริม 

ดานมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ 
- ไดรับรางวัล 

    1. ไดรับรางวัลระดับ
นานาชาติ 

     2.ไดรับรางวัลระดับ 
ประเทศ / ทองถ่ิน 
  3. ยังไมเคยไดรางวัล 

3 
 
2 
 
1 

  

ดานปจจัยการ
ผลิต 
- รูปแบบการ
ประกอบการ 

1. SME 
2. กลุมชาวบาน 
3. ผูประกอบการอิสระ 

3 
2 
1 

เพื่อจัดระดับกลุมท่ี
มีความพรอมของ
ปจจัยการผลิตท่ี
ย่ังยืน สามารถ
ตอบสนองความ
ตองการของตลาด
ได 

ปริมาณการผลิต
ใน 1 ปท่ีผานมา 

1. สม่ําเสมอ/ตอเนื่อง
ตลอดป 
2. ไมตอเนื่อง (ผลิต
ตามคําส่ังซื้อหรือผลิต
ตามฤดูกาล/ 
งานเทศกาล) 
3. ไมตอเนื่อง (ไมมี
ทุนหรือไมมีตลาด) 

3 
 

2 
 
 

1 

 

ท่ีมาของวัตถุดิบ
หลัก 

1.  วัตถุดบิหลักหาได
จากในจังหวัด  
2.  วัตถุดบิหลักหาได
จากนอกจังหวัด  
3. วัตถุดิบหลักตองนํา 
เขาจากตางประเทศ 
 

3 
 
2 
 
1 

  

 
 
 
 
 

 
เกณฑวินิจฉัย ดัชนีบงชี้ ระดับ

คะแนน หมายเหตุ 

ดานการบริหาร
จัดการ 
- แหลงเงินทุน 

1. พึ่งตนเองได
ทางดานการเงิน  
2. ไดรับการสงเสริม
สนับสนุนจากภาครัฐ 
3. มีปญหาดานเงินทุน 
/ ยังไมไดรับการ
สนับสนุนจากภาครัฐ 

3 
 
2 
 
1 

เพื่อจัดระดับกลุม
ท่ีมีความเขมแข็ง
ในการบริหาร
จัดการและ
สามารถ
พึ่งตนเองได 
 

- ปญหาการขาด 
เงินสดหมุนเวียน 

1. ไมมีปญหา 
2. มีปญหา 

3 
1 

  

- ปญหาของการ
ผลิตในเรื่องทุน 

1. ไมมีปญหาในเรื่อง
ทุน 
2. มีปญหาในเรื่องทุน 

3 
 

1 

  

ปจจัยหลักท่ี  3.การตลาดของผลิตภัณฑ 
ดานการจัด
จําหนาย 
 

1. มีการสงออกไป
ตางประเทศดวย 
2. ขายเฉพาะภายใน 
ประเทศเทานั้น (มีการ
สงขายภายในจังหวัด
และเมืองใหญ/กทม. ) 
3. ขายเฉพาะภายใน
ชุมชนทองถ่ิน 

3 
 
2 
 
 
 
1 

เพื่อจัดระดับกลุม
ท่ีมีเขมแข็งใน
การขยายตลาด 
มีศักยภาพใน
การสงออก 
 

 ขายดีเพราะ 
1. คุณภาพ/รูปแบบ/
รสชาติดี 
2. เทคนิคการขาย/
การตลาดดี 
3. ราคาถูก,วัตถุดิบดี
,ชวงเทศกาล/ฤดูกาล
,อ่ืนๆ 

 
3 
 

2 
 
 

1 

 

ดานการโฆษณา
ประชาสัมพันธ
และการสงเสริม
การตลาด 

1. มีการโฆษณา
ประชาสัมพันธผานสื่อ 
 2. ใชการออกราน
จําหนายของหนวยงาน
ราชการ 
3. ใชการโฆษณาปากตอ
ปาก 

3 
 
2 
 
 
1 

 เพื่อจัดระดับ
กลุมท่ีมี
ความสามารถใน
การโฆษณา
ประชาสัมพันธ 
 

  1. ไมมีการปรับเปลี่ยน 
เพราะรูปแบบเดิมยัง
ไดรับความนิยม 
2. มีการปรับเปลี่ยน 
3. ไมมีการปรับเปลี่ยน
เพราะเหตุผลขออ่ืน ๆ 

3 
 
 

2 
1 
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ตารางที่  2 จํานวนผลิตภัณฑภูมิปญญาในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จังหวัด W1 W2 W3 W4 W5 W6 W7 W8 W9 รวม 

1. กาฬสินธุ 0 19 0 0 0 0 0 1 0 20 
2. ขอนแกน 0 6 0 0 0 0 0 13 0 19 
3. ชัยภูมิ 3 12 0 0 0 0 0 0 0 15 
4. นครพนม 0 15 0 0 1 0 0 5 0 21 
5. นครราชสีมา 1 12 0 0 0 0 0 2 0 15 
6. บุรีรัมย 0 11 0 1 1 0 0 2 0 15 
7. มหาสารคาม 1 21 0 0 0 0 0 1 0 23 
8. มุกดาหาร 0 15 0 0 0 0 0 1 0 16 
9. ยโสธร 3 10 0 0 0 0 0 2 0 15 

10. รอยเอ็ด 1 16 0 0 0 0 0 2 0 19 
11. เลย 0 6 0 0 0 0 0 10 0 16 
12. ศรีษะเกษ 2 8 1 1 0 0 0 4 0 16 
13. สกลนคร 3 17 0 0 0 0 0 0 0 20 
14. สุรินทร 0 11 0 0 1 0 0 3 0 15 
15. หนองคาย 0 8 0 0 0 0 0 7 0 15 
16. หนองบัวลําภู 0 12 0 0 0 0 0 4 0 16 
17. อํานาจเจริญ 1 13 0 0 0 0 0 3 0 17 
18. อุดรธานี 0 8 2 0 0 0 0 5 0 15 
19. อุบลราชธานี 0 14 0 1 0 0 0 1 0 16 

 รวม 15 234 3 3 3 0 0 66 0 324 
หมายเหตุ  :    W1 : สาขาเกษตรกรรม    

W3 : สาขาการแพทยแผนไทย  
W5 : สาขาศิลปกรรม/ศิลปวัฒนธรรมพื้นบาน/ส่ือทองถ่ิน  
W7 : สาขาปรัชญา  ศาสนา  และประเพณี  
W9 : สาขาจัดการองคกรชุมชน 

W2 : สาขาอุตสาหกรรมและหัตถกรรม   
W4 : สาขาการจัดการทรัพยากรธรรมและสิ่งแวดลอม 
W6 : สาขาภาษาและวรรณกรรม    
W8 : สาขาผลิตภัณฑอาหารทองถ่ิน 
 

 
ภาพที่  3  แสดงแผนที่ผลิตภัณฑแบงตามประเภทภูมิปญญาภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
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ภาพที่  4  แสดงแผนที่ประเภทภูมิปญญา(สถิติ)ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

 
ภาพที่  5  แสดงแผนที่ผลิตภัณฑหลักภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 



การวิเคราะหผลิตภัณฑภูมิปญญาเพื่อการพัฒนาและการกระจายเชงิภูมิศาสตร 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

วารสารสมาคมสํารวจขอมูลระยะไกลและสารสนเทศภูมิศาสตรแหงประเทศไทย 
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ตารางที่  3  ศักยภาพผลิตภัณฑปฐมภูมิแบงตามประเภทภูมิปญญา ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ               
 

เกษตรกรรม อุตสาหกรรม 
และหัตถกรรม การแพทยแผนไทย 

การจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดลอม 

ศิลปกรรม/
ศิลปวัฒนธรรม- 

พื้นบาน/สื่อทองถิ่น

ภาษาและ
วรรณกรรม 

ปรัชญา ศาสนา 
และประเพณี 

ผลิตภัณฑ 
อาหารทองถิ่น 

จัดการ 
องคกรชุมชน 

ผลิตภัณฑ
 
ชื่อจังหวัด P1 P2 P3 P1 P2 P3 P1 P2 P3 P1 P2 P3 P1 P2 P3 P1 P2 P3 P1 P2 P3 P1 P2 P3 P1 P2 P3 

รวม 

1. กาฬสินธุ - - - 2 13 4 - - - - - - - - - - - - - - - - 1 - - - - 20 
2. ขอนแกน - - - - 6 - - - - - - - - - - - - - - - - 1 11 1 - - - 19 
3. ชัยภูมิ - 3 - - 11 1 - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - 15 
4. นครพนม - - - - 11 4 - - - - - - - 1 - - - - - - - - 4 1 - - - 21 
5. นครราชสีมา - 1 - 5 6 1 - - - - - - - - - - - - - - - - 2 - - - - 15 
6. บุรีรัมย - - - - 10 1 - - - 1 - - 1 - - - - - - - - - 2 - - - - 15 
7. มหาสารคาม - 1 - 2 19 - - - - - - - - - - - - - - - - - 1 - - - - 23 
8. มุกดาหาร - - - 2 7 6 - - - - - - - - - - - - - - - - 1 - - - - 16 
9. ยโสธร - 2 1 2 5 3 - - - - - - - - - - - - - - - - 2 - - - - 15 
10. รอยเอ็ด - 1 - 1 14 1 - - - - - - - - - - - - - - - - 2 - - - - 19 
11. เลย - - - - 6 - - - - - - - - - - - - - - - - - 9 1 - - - 16 
12. ศรีษะเกษ - 1 1 - 7 1 - - 1 1 - - - - - - - - - - - 1 1 2 - - - 16 
13. สกลนคร - 2 1 3 14 - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - 20 
14. สุรินทร - - - 1 10 - - - - - - - 1 - - - - - - - - - 1 2 - - - 15 
15. หนองคาย - - - 1 7 - - - - - - - - - - - - - - - - - 6 1 - - - 15 
16. หนองบัวลําภู - - - 2 10 - - - - - - - - - - - - - - - - - 4 - - - - 16 
17. อํานาจเจริญ - - 1 1 5 7 - - - - - - - - - - - - - - - - 3 - - - - 17 
18. อุดรธานี - - - 1 7 - 2 - - - - - - - - - - - - - - - 5 - - - - 15 
19. อุบลราชธานี - - - - 11 3 - - - - 1 - - - - - - - - - - - - 1 - - - 16 

รวม 0 11 4 23 179 32 2 0 1 2 1 0 2 1 0 0 0 0 0 0 0 2 55 9 0 0 0 324 
 

หมายเหตุ  :     P1 = ผลิตภัณฑที่ควรไดรับการพัฒนาและสงเสริม , P2 = ผลิตภัณฑที่มีศักยภาพปานกลาง ,  P3  = ผลิตภัณฑที่มีศักยภาพเขมแข็ง  
 
 
 

ผลิตภัณฑ 



การวิเคราะหผลิตภัณฑภูมิปญญาเพื่อการพัฒนาและการกระจายเชงิภูมิศาสตร 
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ภาพที่  6  แสดงแผนที่ศักยภาพผลิตภัณฑปฐมภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

 
ภาพที่  7  แสดงแผนที่ศักยภาพผลิตภัณฑภูมิปญญา(สถิติ) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 



การวิเคราะหผลิตภัณฑภูมิปญญาเพื่อการพัฒนาและการกระจายเชงิภูมิศาสตร 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
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